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>> referenz

Lasermaschinen werden verwendet,

um Oberflachen von Materialien
wie Holz, Leder, Glas oder Kunst-
stoff zu gravieren oder in Form zu
schneiden. Unsere Aufgabe war es,
das neu gegrundete Unternehmen
GS Laser Systems fur seinen Mar-
ken-auftritt gut aufzustellen. Hier-
fur entwickelten wir das Logo, das
Corporate-Design, die Werbemittel
und die Webseite, inkl. Shop.

AuRerdem betreuen wir den On-
line-Werbeauftritt wie Facebook
[inkl. FB-Shop/Instagram] und
schalten Anzeigen bei Google-
Ads. Die Online-Werbung

frage groRer war als
das Angebot des

ot
RN

war beim Start so erfolg- &
reich, dass die Nach- 6

so schneller als erwartet neue Ma-
schinen produziert werden mussten.
Der Vertrieb lauft heute immer noch

Uber rein digitale Vermarktungswege.

Das neu aufgestellte Unternehmen
hat langjahrige Erfahrung im Ent-
wickeln und Vertreiben von Laser-
maschinen zum Schneiden und

X
™

>

Gravieren. Aus diesem Know-how
heraus hat es ein in der Branche
einzigartiges Geschaftsmodell ent-
wickelt, mit dem es seine Kunden
von der Finanzierung bis zur War-
tung, den gesamten Lebenszyklus
der Maschinen begleitet.

www.gs-laser.eu

C GS LASER

<« SYSTEMS

Facebook

Homepage

Mobil-optimierter Shop


https://www.gs-laser.eu/
https://www.gs-laser.eu/

>> referenz

Einen bleibenden

Eindruck hinterlassen

Das Architektenburo LuckerBeck-
mannArchitekten [LBA] wollte ein
klares und puristisches Corporate
Design, das aber dennoch eine sehr
eingenstandige DNA hat.

Relativ schnell war klar, dass wir das
Kurzel ,LBA" fur den Markenauftritt
verwenden wollten. Dieses pragnan-
te Logo haben wir mit Hilfe einer
Pragung auf allen Werbemitteln
aufgebracht.

Durch die Pragetechnik ist man
zudem sehr flexibel, da man die
Pragung mit Hilfe einer Pragezange
auch selber anbringen kann.

So kdnnen auch eigene Ausdrucke
oder Bauplane auf sehr einfache
Weise individuell markiert werden.

Somit wird das Architekturburo in
Zukunft bestimmt nicht nur durch
die Bauprojekte einen bleibenden

Eindruck hinterlassen.

LiickerBeckmann Architekten, LBA

Das Architekturbuiiro mit Sitz in der
Ratinger Innenstadt wollte einen
cleanen und modernen Auftritt
haben. Das spiegeln auch Ihre Ent-
wurfe wieder, die sie in den Berei-
chen Neubau sowie Umbau und
Sanierung umsetzen — und das so
einpragsam wie ihr neues Corporate
Design. // www.lbarchitekten.de


https://www.lbarchitekten.de/

>> design

Neues aus der
Welt des Papiers
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Pragezange Paperrazzo No. 11

Schon. Einfach. Gepragt.

Diese Pragezange, die
wir auch schon auf der
Doppelseite zuvor pra-
sentiert haben, verleiht
Ihren Einladungskarten,
Winschen oder Grufien
eine persénliche Note
durch zeitlose Eleganz.
Die Romerturm-Prage-
zange mit individuellem
Prageeinsatz veredelt
mit ihrem besonderen
Effekt jede Karte oder

Briefhille und auch Ihr
Geschaftspapier. Sie ha-
ben die Wahl zwischen
einem runden oder
eckigen Prageeinsatz
und eines von nahezu
150 Satzmustern, um
Ihre Botschaften noch
personlicher zu gestal-
ten. Die Pragezange
wird in einer hochwer-
tigen Verpackung gelie-
fert, die auch Ihr per-
sonliches Gutscheinheft

mit dem Zugangscode
fur die Bestellung Ihres
Prageeinsatzes enthalt.

Der runde Prageeinsatz
hat einen Durchmesser
von 40 mm mit einer
maximalen SatzgrofRe
von 37 mm. Die GroRe
des eckigen Einsatzes
betragt 50 x 25 mm muit
einer maximalen Satz-
gréRe von 47 x 22 mm.

Designtaschen

Die Taschen, Etuis, Borsen und Beu-
tel bestehen aus veganem Leder und
werden in Deutschland hergestellt.
Das dicke, wasser- und reiRfeste
Kraftpapier ist eine Mischung aus
Zellulose und Latex (Okotex 100 zer-
tifiziert). Ein schédnes, spannendes
Material, haltbar und superleicht!

Bestellinformationen

Weitere Informationen zur
Bestellung aller Produkte erteilt

die Firma Romerturm:
Tel.: +49 2234 95595-0
info@Qroemerturm.de

www.roemerturm.de

Paperclutch

Die perfekte Handtasche ist sowohl
stilvoll als auch handlich und birgt
gleichzeitig eine Menge Raum fur
Wertvolles, Nutzliches, fur Geheim-
nisse, Plane, Gedanken und Traume.
Was unmoglich klingt, hat Rémer-
turm nun wahr gemacht: mit der
Paperclutch. Die Paperclutch ist ein
Notizbuch in Handtaschen-Optik.
Durch die lederahnliche Oberflache
mit seidiger Haptik unterscheidet sie
sich auf den ersten Blick nicht von
einer Designer-Handtasche.
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https://www.roemerturm.de/
https://www.roemerturm.de/

>> referenz

Die neue Home-
page von ITGB

Die neue Homepage von ITGB: wie vom
ReiRbrett eines guten Planungsburos.
Durchdacht, strukturiert, mit perfekter
Funktion und in maRgenauer Umsetzung.

Auf der Webseite finden sich ausgiebige
Informationen uUber die Leistungen

von ITGB, die Arbeitweise sowie um-
fangreiche Referenzen uber erfolgreich
abgeschlossene Projekte. Kundenzitate
dokumentieren die Zufriedenheit und
Leistungsfahigkeit von ITGB.

Einen besonderen Schwerpunkt legt die
Karriereseite auf die Darstellung von ITGB
als besonderen Arbeitgeber. Mitarbeiter
erzahlen Uber das sehr gute und auRerge-
wohnliche Arbeitsklima und -umfeld.

Die Seite wurde auf Kundenwunsch als
CMS-System in Wordpress angelegt.
Individuelle Programmierungen und
Erweiterungen erweitern die Leistungs-
fahigkeit der Seite.

Hier geht es zur _EhEE
neuen Homepage -

itgb.de | =%z

12
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https://www.itgb.de/

>> kunst

PAPIERARBEITEN, COLLAGEN,
FOTOGRAFIE UND OBJEKTE

Wer sich tagtaglich mit Gestaltung beschdftigt, probiert sich irgendwann auch ktinstlerisch aus. So auch

Martin Andreas Schumacher. Die designambulanz ist Leidenschaft und Lebensgrundlage — das studio m.a.sch.

ist die offizielle Heimat fur die kiinstlerische Arbeit. Die Kunst bringt neue Einfliisse, kluinstlerische Freiheit

und Inspiration, die sich auch beruflich niederschlagen. Wer mehr tiber den Kiinstler und Grafikdesigner

Martin Schumacher erfahren mochte, liel3t das Interview.

,Seit iber 30 Jahren habe ich als
Grafikdesigner tagtaglich mit
Design und Gestaltung zu tun.

Letztendlich ist das ja auch eine

14

Art tagliche Collagearbeit im Kun-
denauftrag. Wie Farben zusammen
harmonieren, Materialien sich kom-
binieren und neue Perspektiven

andere Sichtweisen erdffnen, das

~LDurch meine Arbeit als
Grafikdesigner bin ich auf
die Collagen gekommen."

hat permanenten Einfluss auf die
Ideenfindung und Umsetzung im

grafischen Job. Vor ein paar Jahren

habe ich deshalb angefangen, kleine

Collagen zu fertigen. Nach vielen
Anlaufen und tatsachlich auch rein
handwerklichen Versuchen wurde
daraus meine erste grofle Serie mit
Collagen aus Holz und Fundstucken.
Haufig sind personliche Hintergrun-
de Bestandteil dieser Collagen — sie
zitieren Erlebnisse und Begebenhei-
ten, die in meinem Leben wichtig
waren.

Neu hinzugekommen sind in den

letzten Jahren Arbeiten aus uber-
>>
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Fotos: studio m.a.sch.

wiegend weissem Bristol-Karton, die
meiner langjahrigen Leidenschaft
fur Druckpapiere ganz neues Leben
verleihen. Haptik und Optik wir-
kungsvoll zu vereinen, das verleiht

Papier eine spektakulare Wirkung.

Angeregt hat mich hierzu ein Ur-
laub an der See. Zeichnet man die
Wellenstruktur und ubertragt sie in
architektonische Formen, so erfdhrt
man schnell, wie intensiv man mit
Papier arbeiten kann. Inzwischen ist
die technische und handwerkliche
Seite so ausgereift, dass ich mit den
verschiedensten Techniken Papier

eine vollig neue Wirkung verschaffe.

16

~Mein kleines Atelier ist oft
ein guter Riickzugsort. Dort
kann ich beim Malen und
Zeichnen gut abschalten
und neue Energie tanken.”

In meinem Atelier habe ich eine
umfangreiche Materialsammlung
und viele Papierqualitaten und
Materialmuster. Hier kann ich neue
Arbeiten planen, aber auch Holz
bearbeiten, malen und spachteln.
An den Wanden und auf den Rega-
len finden sich auch viele Arbeiten
von befreundeten Malern und an-
deren Kunstlern. Das ist immer eine

gute Inspiration und erdet mich.

Hier gehts
zur Webseite

studio
masch.

17


https://www.studio-masch.de
https://www.studio-masch.de/

>> referenz

CORPORATE HOMEPAGE
VON POSTCON NATIONAL

DER POSTPROFI FUR GROSSKUNDEN LAUNCHT SEINE NEUE WEB-
SEITE UNTER ,POSTCON.NET". EIN VISUELLER NEUSTART MIT KICK.

Neues Konzept, neuer Look, neue Bildwelt. Die neue Corporate Website von Postcon National
ist anwenderfreundlich, informativ und das in plakativem Look. Die Seite informiert nicht
nur uber die Produkte, Kundenvorteile und Services, sondern zeigt auch Postcon National als
modernen Dienstleister und Arbeitgeber. Mehr Informationen zum Leistungsangebot und

aussagekraftigen Referenzen finden Sie unter: postcon.net

Agenturleistungen: Design und Realisation der Seite in Typo3 | Entwicklung der Bildwelt

. Wir sind sehr happy mit unserer neuen

. . . o Hier gehts zur [=]%=A[=]
kundenorientierten Webseite. neuen Homepage :
Jenny Mahlberg (Projektmanagerin Unternehmenskommunikation & Events) pOStcon‘net E

19



https://www.postcon.net/

>> lifestyle

Die neue Longines
Legend Diver zeigt Farbe.

Longines verbindet heutzutage die urspriingliche Asthetik seiner bemerkens-
wertesten historischen Modelle mit den modernsten Uhrmacher-Technolo-
gien. Die Heritage-Modelle stellen eine Hommage an den Pioniergeist, der
die Longines-Uhrmacher seit der Unternehmensgriundung beflugelt, dar.

Die gefragte Longines Legend Diver gibt es jetzt mit zwei neuen Ziffer-
blattern, mit einem blauem oder braunem Farbverlauf — Ubergehend in
Schwarz. Basierend auf der historisch bedeutenden Tauchuhr aus den
1960er Jahren brachte Longines 2007 eine Neuauflage mit schwarzem
Zifferblatt und Edelstahlgehduse auf den Markt. Es folgte eine Version mit
schwarzer PVD-Beschichtung sowie im letzten Jahr eine Bronze-Variante
des beliebten Models.

Nun fuhrt Longines farbige Modelvarianten ein: die Editionen Gradient Blue
und Gradient Brown 2021. Die blaue Edition hat auf dem Zifferblatt einen
Blau-Schwarz-Verlauf und tragt ein strukturiertes blaues Lederarmband.
Die braune Variante hat ein braun-schwarzes Zifferblatt mit einem braunen
Heritage-Lederarmband.

Mechanisches Uhrwerk mit Handaufzug (Automatik) // Frequenz von 25.200 Halb-
schwingungen pro Stunde // Gangreserve von ca. 72 Stunden, Kaliber L888 // Edel-
stahlgehause, kratzfestes Saphirglas // Abmessungen: @ 42.00 mm // verschraubter
Gehauseboden, wasserdicht bis 30 bar // innere drehbare Taucherliinette, verschraubte
Krone // Blaues oder braunes Zifferblatt, versilberte, polierte Zeiger, aufgemalte, arabi-
sche Ziffern und Indizes aus Swiss Super-LumiNova®.

Wir weisen darauf hin, dass es sich um einen redaktionellen Artikel handelt und wir nicht fur
Longines Deutschland / The Swatch Group (Deutschland) GmbH arbeiten oder den Eindruck
erwecken wollen, dies zu tun. Der Text basiert auf den Pressetexten von Longines.

20

Alle Fotos: Longines

Hier geht es zur
Homepage von
Longines

21


https://www.longines.com/

>> referenz

Go for Gold!

Im neuen Look zum Erfolg

Als sich das Unternehmen KUPER
Import entschloR, eine Eigenmarke
herauszubringen, gab es als Vorgabe
nur den Namen: KUPER GOURMET
SELECTION. Auf dieser Basis ent-
wickelten wir ein Corporate-Design,
das sich auf alle Produkte Ubertra-
gen lasst. Ein hochwertiger Auftritt
war naturlich Vorgabe. Durch die
Farbe Gold in Kombination mit ei-
nem puren Weill war ein hochwerti-
ger Look garantiert. Mittlerweile gibt
es bereits diverse Produktgruppen in
dem neuen Design.

Rotes Hawaiisalz

Auch ausgefallene Salzsorten findet
man nun in der KUPER GOURMET

SELECTION.

22

Meersalz
Bei dem Meersalz ist der Inhalt zum
Gestaltungselement fur die Verpackung
geworden. So ist auch optisch eine klare
Trennung zwischen feinem und grobem
Salz gegeben.

Kuper Gourmet

Kernkompetenzen des nordrhein-
westfalischen Unternehmens mit
Sitz in Oberhausen sind vielfaltige,
internationale Feinkostartikel.
Dabei werden immer mehr Produkte
unter der hauseigenen Marke
,KUPER GOURMET SELECTION"
angeboten.

www.kueper-import.de

Speisedle

Mit einer Range von 8 unterschiedlichen
Olsorten startete die KUPER GOURMET
SELECTION. Zur klaren Unterscheidung
der Sorten wurden die enthaltenen Friichte
eigens fur die Labels fotografiert.

23


https://www.kueper-import.de/

>> typografie
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BONNIE & CLYDE

,Also ich glaube, Strom ist gelb."

KAFERKRABBELE]!
Gemeinsam Pferde stehlen

RITZERATZE

Bosheit ist kein Lebenszweck

DEUTSCHE BUNDESBAHN
This side up!

Deutsche Industrienorm

DIE DIN-SCHRIFT = MEHR ALS
NUR DIE NORM.

In der DIN-Norm DIN 1451 wurde 1936 die sogenannte ,DIN-Schrift” fiir die Bereiche Technik und Verkehr genormt.
Dem deutschen Mitbiirger ist sie von den Orts-, Autobahn-, Eisenbahn- und meist offiziellen Hinweisschildern bekannt.

Fiir deutsche Kfz-Kennzeichen kam sie lange Jahre - bis zum 1. November 2000 - zum Einsatz.

DIN steht fur Deutsche Industrienorm. Das Deutsche Normenko-
mitee hat 1936 die DIN 1451 als Standardschrift fiir die Bereiche
Technik, Verkehr, Verwaltung und Wirtschaft verabschiedet.

Die Schrift geht auf die preufiische Musterzeichnung IV 44 von
1906 zuriick, die von den Preuflischen Staatseisenbahnen fir An-
schriften an Schienenfahrzeugen normiert wurde. Der Siemens-
Ingenieur Ludwig Goller (1884-1964) zeichnete sich ab 1925 als
Vorsitzender des DIN-Ausschusses fur Zeichnungen verantwort-
lich fiir die Entwicklung der Norm. Die Schrift gehort in die Gruppe
der serifenlosen Linear-Antiqua. Die gleichfalls zu Beginn des 19.
Jahrhunderts entstandenen Schriften dieser Gruppe weisen als
besonderes Merkmal neben einer mehr oder weniger gleichmafi-
gen (linearen) Strichstirke den Verzicht auf Serifen und An- und
Abstriche bei den Gemeinen auf, die Buchstaben sind also auf das
Wesentlichste reduziert. Dies bewirkt einen sachlich-neutralen
Eindruck und eine schnellere visuelle Erfassbarkeit.

Das Normenkomitee entschied sich aufgrund der Lesbarkeit und
der einfach zu schreibenden Formulare fir eine serifenlose Schrift.
Zwar stand dabei vor allem ihre Lesbarkeit im Vordergrund,
dennoch sollten alle Striche auf den gleichen Mittellangen aufbau-
en, was im Widerspruch zur traditionellen Typografie stand. Die
DIN 1451 umfasst die Schriftformen Mittelschrift und Engschrift.
Friher war zudem eine Breitschrift genormt, die noch auf alteren
Verkehrsschildern fir kurze Ortsnamen zu finden ist.

Als ,DIN 1451 by Linotype* fand die Schrift bis in die 90er Jah-
re lange Verwendung. Bis 1995 Albert-Jan Pool - ein nieder-
landischer Schriftgestalter, Typograf und Grafikdesigner - sich
der Schrift annahm. Fir das aufkommende Desktoppublishing,
adaptierte, Uberarbeitete und erweiterte er die DIN 1451.

Die ,FF DIN" erschien ab 1995 bei FSI FontShop International und
zahlt zu den erfolgreichsten Schriften der FontFont-Bibliothek
(dafiir steht das Kiirzel ,FF* im Schriftamen).

Bei der ,FF DIN" sind die horizontalen Striche im Gegensatz zur
bisherigen DIN-Schrift diinner als vertikale - das Prinzip der
gleichbleibenden Strichstarke wurde also aufgegeben - und die
Ubergange von Kreisen auf Geraden wurden harmonisiert.

2014 kam die DIN 2014 auf den Schriftenmarkt. Entworfen von
dem moskauer Grafiker und Typograf Birukov Vasiliy und verof-
fentlicht von ParaType. Die DIN 2014 ist eine noch zeitgemafiere
Version der DIN-Schriften. Die Schriftenfamile wurde nochmals
erweitert.

Die DIN Schrift - in allen Ihren Formen - wird haufig in Grafik und

Werbung eingesetzt, zum Beispiel von Unternehmen wie Adidas,
Yello Strom, Toyota und Nike.
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>> lifestyle

SCHONES FUNKTIONALES DESIGN, INTELLIGENTE TECHNIK ODER EINFACH NUR PRAKTISCH.
IN JEDER AUSGABE ZEIGEN WIR IHNEN DREI UNSERE AKTUELLEN FAVORITEN. ALLTAGS-
GEGENSTANDE, ACCESSOIRES, ARBEITSMITTEL ODER DEKOARTIKEL — WAS UNS GEFALLT,
WIRD IHNEN HIER VORGESTELLT. HIER UNSERE AKTUELLEN TOP 3.

5 DINGE, DIE WIR LIEBEN

01// POWERBEATS PRO

Besserer Halt, mehr Akkuleistung — die Powerbeats Pro
sind eine echte AirPod-Alternative. Die High-Performance
Ohrstopsel sind komplett drahtlos und sind eine ernst-
zunehmende Alternative zu den popularen AirPods von
Apple. Apples neuer H1-Chip aus den aktuellen AirPods
ermdglicht zudem unter anderem ,Hey Siri"-Sprachbe-
fehle. Vor allem Sportler konnen von den leistungsstar-
ken und gut sitzenden True-Wireless-Kopfhérern profi-
tieren. >> beatsbydre.com

Foto: Beats Electronics
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Foto: LEICA

03 // PLOOV 45 x 60

Ideal fur die Treffen auf der kalten Terrasse
wahrend der Corona-Zeit, denn mit diesem
Kissen im Rucken lassen Sie niedrige Tem-
peraturen kalt. Das drahtlose Heizkissen
mit eingebautem 12 Watt Infrarot-Heiz-
element heizt bis zu 42 °C auf. Und das
dank eines leistungsstarken Akkus auch
far bis zu 6 Stunden. >> www.stoov.com

02 // LEICATL2

Der Uni-Body, gefrast aus einem einzelnen
Aluminium-Block, macht die TL2 auRlerst robust.
Die gemeinsam mit Audi Design entwickelte
Form ist zeitlos und schlicht. Glatte und dennoch
griffige Oberflachen lassen die Kamera wunder-
bar in der Hand liegen. Das Gefuhl von perfekter
Einheit aus Form und Funktion setzt sich auch
bei den Bedienelementen und beim Betatigen
des Ausldsers fort. Sorgfaltig abgestimmte
Druckpunkte geben dem Fotografen die volle
Kontrolle. >> leica-camera.com

Foto: stoov
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https://www.beatsbydre.com/de
https://de.leica-camera.com/
https://www.stoov.com/de/

>> referenz
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postcon

brief.nrw

Social Media
fur Postcon NRW

PERFORMANCE-MARKETING FUR DEN ALTERNATIVEN BRIEF-DIENSTLEIS-
TER IN NRW. SOCIAL-MEDIA-KAMPAGNE AUF FACEBOOK UND INSTAGRAM.

Performance-Marketing auf Facebook/Instagram  Motto ,Einfach.” werden hier die Kundenvorteile

fur Postcon NRW. Heute wollen wir auf unseren herausgearbeitet. Daraus haben wir vier 15-Se-
grafischen Part eingehen. Wir entwickeln die kinder abgeleitet, die einzelne Kundenvorteile
Kampagnen und Motive fur die Bewerbung der aufzeigen. Auf Basis dieser Kernaussagen folgen
Leistungen und Angebote von Postcon NRW. dann einzelne Anzeigenmotive zu speziellen
Themen in verschiedenen Formaten fur diverse
Zum Kampagnenstart haben wir einen illust- SoMe-Anwendungen. Vorlagen fiir Google-
rierten Film (1:22 Min) entwickelt. Unter dem Display-Anzeigen und RDAS vervollstandigen

die digitale Werbekampagne.

(4

=

Aufmerksamkeitsstark, smart, sympathisch
und ansprechend. Das neue Key-Visual der
Kampagne: der lachelnde Brief.

Vier Kurzspots

Je 15 Sekunden fur eine Kern-
aussage und Kundenvorteil.
Ansprechend animiert, smarte
Aussagen mit plakativer Grafik.

Facebook Ads

Verschiedene Anzeigen-
formate und Kampagnen-
themen. Kurz, auffallig und
informativ - als Storie, Feed
oder Image-, Carousel- oder
Video-Ads.

Hier gehts zum
Social Media
Auftritt von
postcon.nrw
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https://www.facebook.com/postcon.nrw/videos/3380222918740558
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AUCH AUSSERLICH APPETITLICH

FUr unseren Kunden MUNDFEIN GmbH haben wir ein
Konzept zur AuRBengestaltung der Pizzawerkstatten erstellt.
Dieses Exterior-Konzept wurde nun erstmals bei der neuen
MUNDFEIN Pizzawerkstatt in DlUren umgesetzt.

Markant ist der rote MUNDFEIN PIZZAWERKSTATT Schrift-
zug, der als Leuchtwerbung an der Fassade angebracht
wurde. In Laufrichtung hdngen kleine Leuchtkasten, die das
.,M" aus dem MUNDFEIN-Schriftzug in Szene setzen. Dieses
wird von nun an als erganzendes, pragnantes Visual in der
Innen- und AuRengestaltung eingesetzt.

Auflerdem haben wir um die Ecke gedacht mit einer kleinen
aber markanten Lésung: Eckschilder sind so an der Fassade
der Pizzawerkstatt befestigt, dass sie in zwei Richtungen
werben. Eine ungewdhnliche Platzierung, die auffallt und
neugierig macht.

Wir erzdhlen Ihnen gerne mehr tber gutes Design und
Corporate-ldentity, aber die beste Pizza & Pasta bekommen
Sie eindeutig hier: >> mundfein.de

MUNDFEIN

PIZZAWERKSTATT

PIZZA
PASTA
SALATE

- MUNDFEIN]

PIZZAWERKSTATT ¢

31


https://www.mundfein.de/

>> fotografie

VON GANZ
OBEN.

Drohnen-Fotografie der besonderen Art. Bau-
werke und Landstriche werden zu Kunstwerken
und entwickeln eine visuelle Dynamik, die am
Boden fur den Betrachter nie entstehen wurde.
Ein Schwimmbad wird zur Skulptur, ein Klar-
werk zur Herdplatte, ein Wald zum Broccoli.

Benito Barajas, geburtiger Spanier, in Dortmund
ansassig, Fotodesigner. Er studierte bis 1991
Visuelle Kommunikation an der Fachhochschule
Dortmund. Bereits wahrend seines Studiums
gehorte er zu den Stammfotografen des GEO
Magazins in Madrid.

Er spezialisierte sich auf kunstlerische Fotografie,
Portraits, Architektur und freie Reportagen. Zu
seinem Arbeitsfeld gehdren Auftragsarbeiten fur
deutsche und internationalen Firmen, Verlage,
Redaktionen und Museen.

Als zweifacher Bridges Preistrager, Finalist

des DEW Kunstpreises sowie durch Veroffent-
lichung zahlreicher freier Reportagen, unter
anderem fur das Pixelprojekt Ruhrgebiet, hat
sich Benito Barajas im Bereich Fotografie einen
Namen gemacht.

Dipl- Fotodesign // Benito Barajas
Neiestr. 8 // 44287 Dortmund
Mail: info@barajas.de // www.barajas.de
Instagram: benito_barajas
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Kunst &

Kultur

Termine

VAN GOGH ALIVE
MULTIMEDIA-AUSSTELLUNG

Foto: © Grande Experiences

K21 | KUNSTSAMMLUNG
NORDRHEIN-WESTFALEN

27.7. - 111 .2021 8.5. —59.2021
Munchen Dusseldorf
Van Gogh alive Isa Genzken. Werke von

Diese Ausstellung ist aullergewdhn-
lich. Van Goghs Arbeiten werden seit
Uber hundert Jahren ausgestellt und
bewundert — aber noch nie auf diese
Art. Grande Experiences hat mit Van
Gogh Alive eine Covid-19-sichere,
digitale Kunstausstellung geschaf-
fen, die den Besuchern die einzig-
artige Gelegenheit bietet, in Vincent
van Goghs Welt und Werk einzutau-
chen. Van Goghs Meisterwerke wer-
den an grofle Wande projeziert und
somit lebendig und mit allen Sinnen
greifbar - eine lehrreiche, faszinie-
rende Erfahrung, die SpaR macht.

www.vangogh-alive.de

1973 bis 1983

Die Ausstellung ,Werke von 1973 bis
1983" im Untergeschoss des K21 ist
eine adaptierte Fassung der gleich-
namigen Schau, die vergangenen
Herbst im Kunstmuseum Basel zu se-
hen war. In Dusseldorf wird nun ein
besonderer Bezug zum Ort und der
Biografie Genzkens hergestellt, denn
hier studierte die Kunstlerin von 1973
bis 1977. Die Ausstellung beginnt da-
her mit Werken aus der Studienzeit
und schlagt den Bogen bis ins 1983.
Gezeigt werden Skulpturen, Compu-
terdrucke, Zeichnungsserien, Foto-
grafie und Film.

www.kunstsammilung.de

Foto: Andreas Schén © VG Bild-Kunst, Bonn 2021

K20 | KUNSTSAMMLUNG
NORDRHEIN-WESTFALEN
27.3. — 15.8.2021
Dusseldorf

Joseph Beuys

Die Ausstellung bietet anlasslich des
100. Geburtstags von Joseph Beuys
einen tiefgreifenden Einblick in sein
kosmopolitisches Denken und wie
es sich in seinen Aktionen manifes-
tiert. Denn hier untersuchte Beuys
die zentrale und radikale Idee seines
erweiterten Kunstbegriffs: ,Jeder
Mensch ist ein Kinstler”. In der
Ausstellung treten zeitgendssische
Kunstlerinnen und Kunstler neben
Vertreterinnen und Vertretern aus
den unterschiedlichsten Bereichen
der Gesellschaft mit dem agieren-
den Beuys in einen vielschichtigen,
transkulturellen Dialog.

www.kunstsammlung.de

Foto: © Caroline Tisdall

NEANDERTHAL MUSEUM
Mettmann

3D-Rundgang durch die
Ausstellung

Woher kommen wir?” — ,Wer sind
wir?" — ,Wohin gehen wir?” Diese
zentralen Fragen leiten durch das
Neanderthal Museum. Besuche

sind derzeit nur mit Online-Tickets
moglich. Aber in diesem 3-D Rund-
gang kann man virtuell durch die
Ausstellung laufen und sich einen
ersten Eindruck machen. An einigen
Stellen erscheinen kurze Infos, Fotos
oder Videos.

nav.rhinecloud.de/neanderthal

Foto: © Neanderthal Museum

GOOGLE ARTS & CULTURE

Interaktive Kunst

Da es momentan nicht immer mog-
lich ist, eine Ausstellung zu besu-
chen, gibt es hier die Moglichkeit,
verschiedene Museen oder Ausstel-
lungen online zu erkunden. In Fil-
men und Fotos kann man diverse
kulturelle Highlights erkunden. So
kann man das Opera House in Syd-
ney erkunden, das Moma anschauen
oder mit einem virtuellen Pinguin
das Rijksmuseum in Amsterdam be-
sichtigen.

artsandculture.google.com

Alle Angaben sind ohne Gewdéhr, da sich
die Ausstellungstermine bedingt durch
Covid-19-Auflagen ggf. dndern kénnen.
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>> kunstgeschichte
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Bild: gemeinfrei. Texte/Quelle: Wikipedia und Cassina.

o XY BLUE

GERRIT THOMAS RIETVELD

Der rot-blaue Stuhl des Architekten Gerrit Rietveld ist ein wegweisendes Objekt der M&bel- und Designgeschichte. Er war Mitglied
derKiinstlergruppe De Stijl, auch Piet Mondrian oder Theo van Doesburg zahlten dazu. Rietveld setzte die Kompositionen der Gruppe
als Mdbel oder in der Architektur um. Der Entwurf des Armlehnstuhls entstand bereits 1918. Der Stuhl besteht aus einer einzelnen
Buchenholzbohle, die in 13 Vierkantholzer, zwei Latten und zwei Bretter zerlegt sowie 24 aus einem einzigen Rundstab gefertigten
Dubeln. Die rot-blaue Farbkomposition entstand um 1923. Durch die Farbgebung wurde der klassische Sessel in eine geometri-
sches Form aufgeldst, die sehr an ein Bild von Mondrian erinnert. In den Folgejahren gabe es weitere Farbversionen.

Gerrit Rietveld wurde 1888 in den Niederlanden geboren. Zunachst erlernte er in der Werkstatt seines Vaters den Beruf des
Tischlers. Erganzend belegte er Kurse im Architekturzeichnen. 1911 eroffnet er seine eigene Mobeltischlerei. Im Jahr 1919 liefd
er sich als selbststédndiger Architekt in Utrecht nieder und arbeitete eng mit der Kinstlergruppe De Stijl zusammen.

Vertrieben wird der Sessel von Cassina
Ausflihrung: Gestell schwarz gebeizt, Sitz und Ricken in den Primarfarben rot und blau
Signiert mit Cassina | Mafle: 83 x 65,5 cm, Hohe 88 cm

www.cassina.com
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>> referenz

Die Dose als
sympatischer
Werbetrager
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ALUMINIUM-GETRANKEDOSE WIRD
WERBETRAGER BEI MULLER & SOHN.

Das Recycling von Aluminium-Getrankedosen steigt in Europa auf Rekordniveau. Mit 99 % ist die
Getrankedose in Deutschland der Recyclingmeister. In Europa wurden noch nie so viele Getranke-
dosen aus Aluminium recycelt wie im Jahr 2017. Das bestatigen neue Zahlen von Eurostat.

Das ist auch der Grund, warum die Dose das Keyvisual der Kommunikation von
MULLER & SOHN im Jahr 2020/21 ist. Das fahrende Dosen-Motiv findet sich auf dem
diesjahrigen Kalender und auf verschiedenen Anzeigen und Indoor-Bannern wieder.
Im neuen Werbefilm spielt die Dose ebenfalls die Hauptrolle. Im Film wandelt die
Dose sich, vom Auto Uber ein U-Boot bis hin zur Rakete. Sie ist immer in Bewegung und
es geht dynamisch nach vorn. Zu sehen ist der Film auf der Unternehmens-Webseite
(www.aluminiumonline.de) sowie auf dem YouTube-Kanal der MULLER & SOHN GMBH
& CO. KG. Viel Spafi beim Ansehen. Dazu gibt es fiir Kunden den passenden Energy-Drink,
natirlich in einer Aluminiumdose.
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https://www.youtube.com/watch?v=ESo23gjVb5Y&feature=youtu.be

>> interior
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A la Menu

Unser Ableger — die interiorambulanz —
ist gestalterisch im Bereich Corporate
Interior tatig: fur Einrichtung mit Ausrich-
tung. Daher beschaftigen wir uns auch mit
Mébeln und Interior.

Der Markenauftritt eines Unternehmens
nutzt idealerweise alle Mdglichkeiten, um
zu kommunizieren. Dazu gehort als Teil-
aspekt auch das Corporate Interior — die
Gestaltung der Raumlichkeiten.

Daher sind wir immer neugierig auf schéne
Sitz- und Kleinmobel fir unsere Projekte.
Bei unserem Messebesuch sind wir am
Stand von menu auf die neuen Objekte der
Harbour Collection gestoflen. Die Stiihle
und kleinen Beistelltische haben uns sehr
gut gefallen.

Mehr Uiber unsere Einrichtungs-Unit:
www.interiorambulanz.de

Mehr tiber die Harbour Collection unter:
www.menuspace.com

Die Harbour Collection
by Norm Architects

Klare Linien. Taktile Materialien. Hochs-
ter Komfort. Die Harbour Collection von
Menu wurde unter Berucksichtigung all
dieser Aspekte konzipiert.

Wenn ein Design auf das Wesentliche
von Komfort, Niitzlichkeit und Asthetik
reduziert wird, wird es grundlegend. Das
Ergebnis ist eine unendlich vielseitige
und entgegenkommende Sammlung von
Stihlen und Tischen fir moderne Raume.
>> Www.menuspace.com
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https://menuspace.com/
http://www.interiorambulanz.de/

T.0211.52032391 | erstehilfe@designambulanz.de

- ®
www.designambulanz.de d e S I g n a m b u I a n Z
ﬁ Q @ Frisches Blut fiir Ihre Kommunikation


https://www.facebook.com/designambulanz
https://www.instagram.com/designambulanz_erkrath/
https://twitter.com/designambulanz
https://www.linkedin.com/company/designambulanz

